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RESUMEN EJECUTIVO

Todos los datos destacados del estudio

Capitulo 1

e El objetivo de estudio es el conocimiento que tienen
los ciudadanos que viven en cualquier pais de Amé-
rica Latina y el Caribe sobre la Unidn Europea vy, vice-
versa, por parte de los ciudadanos de la UE respecto
a América Latina Caribe.

e El grueso del trabajo, lo que podriamos abarcar bajo
la expresion de la mirada de los ciudadanos, lo hemos
abordado desde una perspectiva fenomenoldgica.

e lasegunda teoria que hemos utilizado en este estudio
ha sido empleada para abordar la investigacién de los
medios de comunicaciéon como fuente de conocimien-
to entre los ciudadanos de las dos regiones, y es la
conocida como teoria de la Agenda-setting.

e En lainvestigacion la poblacién de referencia ha sido
1.093.177.454 habitantes que tienen acceso a Inter-
net en las dos regiones. Finalmente, de los cientos
de millones de interacciones de las poblaciones de
las dos regiones a través de Internet, el disefio de in-
vestigacion ha recopilado y analizado, para construir
estos trazos del <<IV Atlas de intereses entre la UE y
América Latina Caribe>> un total de 45.812.449.790
interacciones que se han producido entre enero del
afio 2018 y septiembre del afio 2019, entre las pobla-
ciones de ambas regiones.

Capitulo 2

e EI61 % del interés de los ciudadanos de América Lati-
na Caribe se concentra en cinco paises de la UE: Espa-
fa, Francia, Italia, Alemania y Reino Unido.

e Los 28 paises de la UE obtienen alguna atencidén por
parte de los ciudadanos de América Latina Caribe.

e La atencidén de los ciudadanos de la UE hacia Améri-
ca Latina Caribe esta mas distribuida, no se concentra

tanto en algunos paises. Brasiles el pais de la Region
que concentra el 9,5 % del interés de los ciudadanos
de la UE. Le siguen Argentina con un 8,4% y México-
conun 6,9 %.

Hay tres ciudades de la UE que concentran especial
atencién de América Latina Caribe (el 60%): Madrid,
Paris y Barcelona. En un segundo escaldn, se encuen-
tran: Roma con un 13%, Londres con un 11,3%. En el
tercer escaldn por debajo del 10% estdn Lisboa 2,6%,
Berlin con un 2,2% y Malan con un 2%. Seguidas se
encuentran: Bruselas, Praga, Amsterdam y Atenas.
Las ciudades que mas atencién han generado para los
europeos en América Latina Caribe han sido en este
orden: Buenos Aires con un 14,4%, Sao Paulo con un
14,3% y México D.F. con un 13,2. Le siguen con un
11,9% Rio de Janeiro, 8,4% Santiago de Chile y con un
6% Bogotd. Por debajo, se encuentran con un 3,8%
Santo Domingo, un 3,6% Caracas, un 3,3 Montevideoy
un 3,1 La Habana. Por Ultimo,por debajo del 3% es-
tan Lima, La Paz, Kingston Medellin, Quito, Ciudad de
Panamd, Managua, San José, Suvre y Puerto Principe.

El computo global del interés entre las dos
regiones, pais a pais, nos da un balance que
muestra mas interés proporcional y ponderado
por parte de los ciudadanos de la América Lati-
na Caribe hacia UE que viceversa.

Capitulo 3

Espafia es el pais que tiene mds presencia en las noti-
cias de América Latina Caribe, con un 36,8% del total.
En segundo lugar, en torno al 11%, aparecen Francia,
Italia y Portugal. Al rededor del 4% se encuentran Ale-
mania y Reino Unido.

Brasil, con un 15,7%, Argentina con 13,84%, y Méxi-
co con 12,4% son los paises mas mencionados en las
informaciones sobre América Latina en la UE. Con-
forman un segundo escaldn entre un 11% y un 6%:
Meéxico, Chile y Venezuela. Y en un tercer escalén por
debajo del 6% estan Colombia, Perd, Ecuador, Uru-
guay y Costa Rica.

El bloque de noticias sobre la UE que mas han intere-
sado en América Latina Caribe han sido Deportes con
un 24%, seguido de Economia y Finanzas 12%, Politica
y Relaciones Internacionales 12%. Entre estas catego-
rias concentran el 48% de las noticias que se han ofre-
cido en América Latina Caribe sobre la UE en un afio.
Le siguen varias categorias que aluden a temas de Se-

guridad con un 12%,; siguiéndole con un 11%; Instituciones
Europeas y Comercio, 9%; Migracién, 5%;Salud, Coopera-
cién y medio ambiente 4%, y con un 3% Agricultura.

Las dos categorias principales de noticias sobre Amé-
rica Latina Caribe que mas han interesado en la UE
han sido las mismas que en América Latina Caribe
sobre la UE y son: Deportes con un 26%, Relaciones
Internacionales-Politica con un 17%; Le sigue en este
caso Turismo, con un 13%. En cuarto y quinto lugar
Desastres naturales (10%) y Sociedad (9%).

La entidad UE estd totalmente asentada en la opinion
publica de América Latina Caribe, pero no ocurre lo
mismo con la entidad América Latina en la UE.

Capitulo 4

El lider europeo mas mencionado en las noticias de
los paises de América Latina Caribe ha sido el primer
ministro de Reino Unido Boris Johnson, que acapara
el 30,5%. En segundo lugar, el presidente de Espaia
Pedro Sanchez, con un 23,8% El tercer lugar lo ocu-
pa el mandatario francés Enmanuel Macron con un
22,1%. Varios escalones por debajo, con menos del
10%, la canciller Merkel con un 7,1 y en quinto lugar,
el presidente de Portugal Anonio Costa.

El lider mas mencionado de América Latina Caribe en
las noticias de los Estados de la UE ha sido el presi-
dente de Brasil Jair Bolsonaro, con un 23,3%, segui-
do por Nicolas Maduro, con un 21% y Daniel Ortega,
Presidente de Nicaragua con un 9,9%. Entre los tres,
acaparan el 54% de todas las menciones.
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CAPITULO 1

Metodologia

1.1. Objetivo y marco teérico

La exposicion del marco tedrico de una investigacion em-
pirica no es un ejercicio de alarde académico, al contrario,
es un acto obligado de transparencia ideoldgica que per-
mite a los lectores del informe comprender los limites y
sesgos de los hallazgos expuestos en sus paginas.

El objetivo de estudio es determinar el conocimiento que
tienen los ciudadanos que viven en cualquier pais de Amé-
rica Latina y el Caribe sobre la Unidn Europea y, viceversa,
por parte de los ciudadanos de la UE respecto a América
Latina Caribe.

Sin duda, el objetivo de investigacion es muy amplio y
ademads dindmico, cambia por meses, cuando no por se-
manas. Cualquier acontecimiento de mucha relevancia
puede convertirse en un input que transforme de manera
significativa la percepcidn de unos u otros o de una parte
importante de cualquiera de ellos.

Este conocimiento mutuo estd estructurado por factores
macro-sociales de naturaleza cultural, histdrica, material,
politica, juridica, linglistica, demografica y, por supuesto,
econdmicas y comerciales. Asi, nuestras principales unida-
des de observacion han sido los ciudadanos que residen
en cualquiera de los paises de una y otra region.

El equipo de investigacion ha decido abordar este objetivo
desde una doble perspectiva tedrica. El grueso del trabajo,
lo que podriamos abarcar bajo la expresion de la mirada
de los ciudadanos, la hemos abordado desde una pers-
pectiva fenomenoldgica(1). Se trata de una teoria sustan-
cialmente simbdlica, esto es, que enfatiza y se apoya en el
significado que tienen las cosas para los actores sociales.
Puede parecer una mirada que corre el peligro de dar de-
masiada preponderancia al mundo simbélico, pero esto
s6lo ocurriria en una aplicacién radical de la teoria. Dicho
de un modo practico con un ejemplo: por mucho que un
colombiano o un brasilefio crean que la tecnologia euro-
pea es menos puntera que la japonesa o estadouniden-
se, esto no afectard directamente a la capacidad de in-

novacién de la UE, aunque si a las compras de tecnologia
europea que dejen de hacer los colombianos y brasilefios
que tengan poca fe en la capacidad tecnoldgica de la UE.
Por eso, por su impacto practico hemos decidido abordar
el conocimiento mutuo desde esta teoria que pone en el
primer plano estas representaciones sociales de lo que es,
hace y “para qué me sirve” la otra region (América Latina
Caribe/UE).

La segunda teoria que hemos utilizado en este estudio ha
sido empleada para abordar la investigacion de los medios
de comunicacién como fuente de conocimiento entre los
ciudadanos de las dos regiones, y es la conocida como teo-
ria de la Agenda-setting(2). Esta teoria y, sobre todo, las
cientos de investigaciones que la avalan en ambitos cultu-
rales muy diferentes, ha mostrado que hay una transmi-
sién de temas entre los medios de comunicacion y la opi-
nién publica. Aunque es lo que se ha denominado como
«segundo nivel de la agenda-setting» el que hemos utili-
zado en el disefio metodoldgico de este trabajo, en con-
creto, como teoria para la seleccidn de algunos referentes,
atributos en términos de esta teoria, en la construccidn
mediatica de la imagen publica de la otra regidn.

1.2. Técnicas de investigacion

Inicialmente nos plateamos un amplio abanico de técnicas
de investigacidn social para acometer esta investigacion:
encuestas a poblacién general en ambas regiones, focus
group, indicadores objetivos sobre las interacciones entre
los ciudadanos de las dos regiones (comerciales, cultu-
rales, educativos, técnicas, empresariales, de ocio, etc.),
analisis de contenido de los medios de comunicacidn, de
los libros de texto, etc..

Con cualquiera de estas técnicas, incluso sumando todas
ellas, el resultado obtenido seria siempre un reflejo redu-
cido de la realidad que pretendemos indagar: <<Cual es el
conocimiento, la percepcidn, que tienen los ciudadanos de
una regién, de la otra regién, de sus habitantes, de lo que
haceny, sobre todo, de lo que se puede hacer con ellos>>.
Al dia de hoy, Internet se ha convertido en la principal via
de comunicacidn entre personas o instituciones, especial-
mente si estan geograficamente distanciadas. Por ello, la
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metodologia final con la que se han elaborado los datos
gue se muestran en este informe ha sido la observacion
del comportamiento de los ciudadanos respecto a la otra
region que se ha producido a través del buscador Google
entre enero del afio 2018 y septiembre del afio 2019.

Tal como puede observarse en el siguiente grafico descrip-
tivo de las principales magnitudes del objetivo de investi-
gacion y de la acotacion metodoldgica que hemos realiza-
do es la siguiente:

19. Partimos de una poblacién de algo mas de setecientos
millones de personas en Europa y de algo mas de seiscien-
tos millones en América Latina Caribe. Una poblacidn total
que superan con creces los mil millones de personas.

22, De todos ellos han sido incluidos en la investigacion
989.247.184 habitantes que tienen acceso a Internet en
las dos regiones. Finalmente, de los cientos de millones
de interacciones de estas poblaciones a través de Inter-
net, el disefio de investigacion ha recopilado y analizado,
para construir estos primeros trazos del <IV Atlas de in-
tereses entre la UE y América Latina Caribe>> un total de
45.812.449.790 interacciones que se han producido entre
enero del afio 2018 y septiembre del afio 2019, entre las
poblaciones de ambas regiones., entre las poblaciones de
ambas regiones.

32, De todas las interacciones que se han generado en un
afio entre nuestro potencial universo de referencia (ciuda-
danos de ambas regiones con acceso a Internet), hemos
seleccionado sélo aquéllas que incluian algunos términos
metodoldgicamente adecuados para realizar compara-
ciones y contrastes entre ciudadanos tan variados en:
nacionalidad, religion, lenguas, cultura, historia, tecnolo-
gia, etc. Esta metodologia nos ha llevado a registrar todas
las interacciones que hemos ido generando y analizando
segun el pais desde el que se han producido. Aunque la
magnitud de la cifra de interacciones es enorme, hay que
aclarar que es sélo una pequefia parte de las interacciones
a través de Google entre esos 989.247.184 de ciudadanos
gue tienen acceso a Internet en las dos regiones. Eso si,
se ha realizado la busqueda sobre atributos de las dos re-
giones que han destacado los medios de comunicacién y
las instituciones politicas de ambas regiones, en concreto:

nombre de los paises, ciudades y maximos lideres politicos
electos que han estado en el poder en el periodo estudia-
do.

Por otro lado, el equipo investigacion del IPI sabemos que
el conocimiento reciproco entre poblaciones que apenas
tienen contacto directo real en su vida cotidiana no se
hace esencialmente a través de Internet, sino a través de
lo que cuentan los medios de comunicacién sobre la otra
regidn en su propio pais. Por ello, hemos iniciado, preci-
samente el estudio, con un registro de cuales han sido
los principales temas sobre los que han informado a sus
ciudadanos respecto a la actualidad de la otra regidon. De
nuevo, buscando la operatividad y para no quedar senci-
llamente sepultados por exceso de informacion, hemos
generado la categorizacidon de las noticias mas frecuentes.
Observando, precisamente cuales son los atributos mas
usados en las noticias sobre la otra region.

Para las dos metodologias hemos utilizado diversos moto-
res de busqueda de Google y el mayor nimero de lenguas
oficiales de los paises que conforman las dos regiones.
Por supuesto, hemos tropezado con multiples y diversos
obstaculos o sorpresas metodoldgicas, problemas que o
bien hemos solucionado, o bien se ha considerado que la
generacion de los datos no era fiable. En este ultimo caso,
sencillamente hemos descartado los datos y, por lo tanto,
no han sido incluidos en este informe. Esto ha provoca-
do, sin duda, algunos vacios o lagun as descriptivas que
lamentamos y esperamos subsanar, si hay ocasion, en in-
vestigaciones posteriores.

(1) Sin duda el referente para esta perspectiva es Alfred Schutz, y su obra.
Hay una recopilacién amplia en Schutz. A. 1962. Collected papers I: the
problem of social reallity. The Hague, Nijhoff; idem, 1964. Collected pa-
pers Il: the problem of social reallity. The Hague, Nijhoff.

(2) Hace ya tres décadas, Maxwell McCombs y Donald Shaw publica-
ron el articulo que ha sido el pistoletazo de arranque de esta teoria:
«The Agenda-setting Functions of the Mass Media», en Public Opinion
Quarterly, en el que abordaban la influencia de la agenda de los medios
noticiosos sobre la agenda publica.

POBLACION AMLC: 644.442.000

USUARIOS INTERNET AMLC:
437.205.630

USUARIOS INTERNET UE:
655.971.824

N2 RESULTADOS ANALIZADOS

45.812.449.790



CAPITULO 2

Magnitudes del interés de los ciudadanos
por la otra region

En este capitulo mostramos algunos indicadores del cruce de miradas entre los ciudadanos de las dos regiones. Tal como
hemos sefalado en el capitulo de metodologia, las magnitudes de las interacciones son tan enormes que las cifras son de
tamafio demografico.

A continuaciéon mostramos cémo se han comportado los ciudadanos con acceso a Internet (989.247.184 personas entre las
dos regiones en el afio 2018) durante un afio respecto a algunos referentes de la otra region con capacidad de permitir la
agregacion del interés de ciudadanos de tantos paises y condiciones sociales, econdmicas y culturales tan variadas.

El nombre de cada uno de los paises o de las ciudades con las que hemos indagado su dindmica de mutua atencién son
variables que hemos investigado sistematicamente en cada uno de los paises de la otra regidn. Esto nos permite apuntar
un primer esbozo de cdmo es la dindmica de interés de la ciudadania de cada regidn respecto a la otra. Nuestro supuesto
de partida es que los nombres de los paises y de las principales ciudades de la otra regidn son referentes que nos sirven
de indicadores de los flujos de interés, de atencion, de los ciudadanos de una region sobre la otra. No es facil encontrar
categorias, términos, keywords, que rednan los atributos de los nombres de los paises y de las principales ciudades de las
dos regiones. Es muy dificil encontrar otros términos que sean tan operativos, tan claros, que conlleven alto potencial en
porcentaje de atencidon por parte de los ciudadanos de todos los paises de la otra regién.

Datos destacados del capitulo




Finalmente, los politicos mas referenciados en las noticias de América Latina han sido el Primer Ministro britanico Boris Jo-
hnson, liderando con un 30,5%, frente al presidente espafiol Pedro Sanchez (23,8%) y al primer ministro francés Emmanuel
Macron (22,1%). Todos ellos seguidos por la Canciller Angela Merkel con un 7,1%. El cambio de mandato politico en la ma-
yoria de los paises europeos no nos ha permitido hacer un verdadero seguimiento de muchas de las figuras, pero si cabe
destacar ésta ultima, la de Angela Merkel, que en la anterior edicidén de 2015 gozaba de un 32% de presencia frente al 7,1%
que tiene a dia de hoy.

En Europa, mientras tanto, encontramos a Jair Bolsonaro, actual presidente de Brasil, como la figura mas mediatica con
un 23,3%. Nicolds Maduro, presidente de Venezuela, parece ser la segunda figura que acapara mas titulares en la prensa
europea con un 21%, seguido muy por debajo por el presidente mexicano Andrés Manuel Lépez Obrador con un 9,9%. La
regeneracion politica en América Latina y Caribe no ha permitido hacer un seguimiento de muchas de las figuras politicas,
s6lo destacando de entre ellas la permanencia de un Nicolds Maduro que ha aumentado algo mas su presencia con un 21%
frente al 19% que tenia hacia un par de afios. También destacar el despunte de un Jair Bolsonaro (23,3%) frente al 9% que
tuvo su antecesor.
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2.1. Frecuencia con que aparecen los paises de la UE en busquedas desde América Latina Caribe

18-0
180

I Espafia 16% DATOS MAS DESTACADOS METODOLOGIA

El Grafico 2.1. muestra el porcentaje de busquedas que ha te-
nido cada uno de los 28 paises de la UE del total de busquedas
que se han realizado desde todos los paises de América Lati-

Espafia absorbe el 16% de las busquedas desde América Latina Caribe. En
un segundo escaldn se encuentran cuatro paises que atraen el 45% de las
busquedas: Francia, 13%, Italia 13%, Alemania 11% y Reino Unido 8%.

na Caribe desde enero del afio 2018 a septiembre del afio 2019

En cualquier caso, todos los paises de la UE generan cierto grado de interés

Italia 13%
para los ciudadanos de América Latina Caribe.
Los Gréficos 2.1.y 2.1.1. nos muestran como seria el mapa de la UE tradu-

ciendo el tamafio de cada pais segun la veces que ha sido buscado desde

Francia 13 %

elmania 11% toda América Latina Caribe a lo largo de un afio. Son los mismos datos del

A
Griafico 1, y permiten observar con evidencia que Espafia, Francia, ltalia,
Alemania y Reino Unido son “los mas grandes” en esta traduccion.

,A‘ Reino Unido 8 %

Portugal 6 %

Irlanda 3%

Balgica 2,3 %

Estonia 2,1 % Austria 29

Luxemburgo 1,4% .
Letonia 1,2%

Lituania 1%

Croacia 1% Eslovaquia 0,9%

Paises Bajos 2,5 % Chipre 0,7%

Polonia 2,3 % .
’ Finlandia 2,1 % Suecia 2%
Malta 1,5%

Rumania 1,3%

Rep. Checa 1% Grecia 1%

Hungria 1%

Eslovenia 0,8%
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2.1.1 La miopia perceptiva entre las dos regiones:

La UE vista desde América Latina Caribe
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2.1.2 Comparativa con datos IV ATLAS TOP 10 (2012-2019)
La UE vista desde América Latina Caribe
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2.2. Frecuencia con que aparecen los paises de América Latina Caribe en busquedas desde la UE

@ Brasil 9,5%

DATOS MAS DESTACADOS

Brasil con 9,5% es el Unico pais de América Latina Caribe que concentra

-

Argentina 8,4 %

A este le siguen: México con un 6,9%, Chile con un 6,2%, Colombia con u
4,7% y Vebezuela con 4,4.

Mexico 6,9%

4

entre paises desde la mirada de la UE hacia América Latina Caribe.

casi el 10% del inte-

rés de los ciudadanos de la UE. El segundo pais mas mencionado es Argentina con un 8,4%.

n 5%, Colombia con

Estos siete paises son los de mayor magnitud. En cualquier caso, los 33 paises examinados
han logrado algun interés por parte de los ciudadanos de la UE. Los Graficos 2.2. y 2.2.1.
nos muestran cdmo seria el mapa de América Latina Caribe traduciendo el tamafio de cada
pais segun la proporcién en que ha sido buscado por parte de los ciudadanos de la UE. Son
" los mismos datos del Grafico 2.2. pero permiten observar de manera global los contrastes

METODOLOGIA

Chile 5 %

; '
Perd3,9%
h

Colombia 4,7%

El Grafico 2.2. muestra el porcentaje de busquedas que ha tenido cada
uno de los paises de América Latina Caribe del total de busquedas que
se han realizado desde todos los paises de UE, desde enero del afio
2018 a septiembre del afio 2019.
La busqueda se ha realizado en la lengua oficial de cada pais de la UE.

ES
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@ Honduras 3,5%
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StLucia'0,4%

Dominica 2,3 %

Granada 0,2%

‘ Guyana 0,1%
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2.2.1 La miopia perceptiva entre las dos regiones:

América Latina Caribe vista desde la UE
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2.2.2 Comparativa con datos IV ATLAS TOP 10 (2012-2019)
Ameérica Latina Caribe vista desde la UE
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2.4. Frecuencia con que aparecen las principales
ciudades de la UE desde América Latina Caribe

_---'!t‘“\-;-’:' [ ¥
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Madrid 2,3
Paris 21,0
Barcelona 17,9
Roma 13,0
Londres 11,3
Lisboa 2,6
Berlin 2,2
Milan 2,0
Bruselas 1,8
Praga 1,7
Amsterdam 0,9
Atenas 0,9
Viena 0,5
Sofia 0,5
Dublin 0,4
Frankfurt 0,4
Estocolmo 0,4
La haya 0,3
Marsella 0,2
Budapest 0,2

DATOS MAS DESTACADOS

Hay dos ciudades de la UE que concentran especial atencién de América Latina Caribe: Madrid (21,3%) y Paris (21%). En
un segundo escaldn, por debajo del 20%, se encuentran: Barceolona con un 17,9%, Roma con un 13% y Londres con un
11,3%. Seguidas se encuentran: Lisboa, Berlin y Mildn. Sabemos que en el caso de Barcelona y Madrid se agregan sin estar
a nuestro alcance metodoldgico filtrarlo, los nombres de sus equipos de futbol mas famosos, de enorme seguimiento, pre-
cisamente en toda América Latina Caribe: F.C. Barcelona y Real Madrid que incluyen la denominacién de las dos ciudades.
También suponemos que hay cierta agregacidén con Roma, que suma en este caso, especialmente ser la sede del Vaticano.
El contraste entre el referente pais y ciudad nos muestra que a dia de hoy parece que la identidad entre la entidad UE y los
paises es clara, pero no con sus principales ciudades, que entendemos tienen identidad propia a los ojos de los ciudadanos
de América Latina Caribe.

2.5. Frecuencia con que aparecen las principales
ciudades de América Latina Caribe desde la UE

METODOLOGIA

Los Gréficos 4 y 5
muestran el porcen-
taje de busquedas
que ha tenido cada
uno de las treinta y
seis ciudades de la
UE desde América
Latina Caribe y las
33 de América Latina
Caribe en la UE. Pe-
riodo: enero del afio
2018 a septiembre
del afio 2019.

Buenos Alres 14,4
Sao Paulo 14,3
México D.F. 13,2
Rio de Janeiro 11,9
Santiago de Chile 84
Bogota 6,0
Santo Domingo EX:)
Caracas 3.6
Montevideo 3.3
La Habana 31
Lima 2,9
La Paz 2,7
Kingston 2,2
Medellin 21
Quito 1,5
Ciudad de Panama 1,3
‘Managua 1,2
San José 11
‘Sucre 0,9

Puerto Principe 0,7

DATOS MAS DESTACADOS

Las ciudades que mas atencion han generado para
los europeos en América Latina Caribe han sido,
en este orden: Buenos Aires, Sao Paulo, México,
Rio de Janeiro, Santiago de Chile y Bogota. En el
siguiente bloque se encuentran: Santo Domingo,
Caracas, Montevideo y La Habana.

Entre ellas, suman el 81,9% de todas la busquedas
desde la UE sobre las ciudades de América Latina
Caribe.
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CAPITULO 3

Tipo de noticias que interesan de la otra region

En este capitulo pasamos de la mirada de los ciudadanos al trabajo de los medios de comunicacién como ventanas a través
de las que se miran las dos regiones. Sélo una minoria estadisticamente insignificante de los ciudadanos de las dos regiones
tiene oportunidad de tener un conocimiento directo, frecuente, y amplio de la otra regidn. El resto de ciudadanos, sabemos
lo que pasa, lo hacen en el otro lado, lo que les preocupa u ocupa a través de lo que nos cuenten los medios de comunica-
cion.

PORCENTAJE DE NOTICIAS PUBLICADAS

Datos destacados del Capitulo

DE UNA REGION EN LA OTRA 2015

B "UE" en América Latina B "America Latina y Caribe” en la UE

PORCENTAJE DE NOTICIAS PUBLICADAS

DE UNA REGION EN LA OTRA 2017

N "UE" en América Latina

B "America Latina y Caribe” en la UE

PORCENTAJE DE NOTICIAS PUBLICADAS DE UNA
REGION EN LA OTRA 2019

B "UE" en América Latina

B "America Latina v Caribe” en la UE




METODOLOGIA

Este grafico muestra el porcentaje de las noticias que se han generado
en América Latina Caribe y en las que aparece cada uno de los 28 pai-
ses de la UE. La busqueda se ha realizado en las noticias recogidas por
Google/Noticias en cada uno de los paises de América Latina Caribe
entre enero del afio 2018 y septiembre del afio 2019, siendo el univer-
so de referencia noticias de los estados de la UE. Los datos se ofrecen
en porcentajes sobre el total.

11,5% 11,3% 10,9%

-

3.1. Mencidn a los paises de la UE en noticias de
América Latina Caribe

DATOS MAS DESTACADOS

Espafia es el pais que tiene mas presencia en las noticias de América Latina Caribe, con un 36,8% .

En segundo lugar con un 11,5%, aparece Francia seguido de Italia, Portugal y Alemania. En sexto lugar, se encuentra
Reino Unido con un 4,1% seguido de Bélgica con un 3,1%. En ultimo puesto de los 10 que encabezan el ranking, se
encuentran Grecia, Grecia y Austria.
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3.2. Mencidn a los paises de América Latina
Caribe en noticias de UE

12,4% 11,3% 10,3% METODOLOGIA

Este grafico muestra el porcentaje de las noticias que se han generado en la UE y en las que apare-
ce cada uno de los 33 paises de América Latina Caribe que se han examinado. La busqueda se ha
realizado en las noticias recogidas por Google/Noticias en cada uno de los paises de la UE entre
enero del aiflo 2018 y septiembre del afio 2019, siendo el Universo de referencia noticias de los
estados de la UE. Los datos se ofrecen en porcentajes sobre el total en todos los paises.

DATOS MAS DESTACADOS

Brasil, con un 15,7%, Argentina con 12,4%, y México con 11,3% son los paises mas
mencionados en las informaciones sobre América Latina en la UE. Conforman un
5,59/0 segundo escaldn entre un 10% y un 5%: Chile, Venezuela, Colombia y Perud. Y en un
tercer escaldn por debajo del 5% estan Ecuador, Uruguay y Costa Rica.

4,2% 3,7% 3,7%
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3.3. Los temas que mas interesan en América
Latina Caribe sobre la UE

DATOS MAS DESTACADOS

AGRICULTURA

El bloque de noticias sobre la UE que
3%

mas ha interesado en América Latina COOPERACION

Caribe ha sido Deportes con un 24%, 4% 4%
seguido de Economia y Finanzas 12%,

seguidas por la categoria Politica/Re- SAILUD

laciones internacionales 12%. Entre 4%

estas categorias concentran el 48%

de las noticias que se han ofrecido en MIGRACION

América Latina Caribe sobre la UE en 5%

un ano.

Le siguen varias categorias que alu-

den a temas de Seguridad con un

12%; Intituciones europeas (11%),
Comercio, 9%; Migracién, 5%; salud,
4%. En este ultimo escalén (4%) en-
contramos las categorias: coopera-
cién, medio ambiente y agricultura.

M. AMBIEN.

DEPORTES

24%

COMERCIO
9%

ECONO. Y FINA.
12%

INSTI. UE
11%

SEGURIDAD
12%

12%
En este epigrafe abordamos directamente los temas de las informaciones sobre la otra regién: ¢Qué temas
informativos de la UE han interesado mas en América Latina Caribe? Lo que, trasladado a la estrategia de
este estudio, podria traducirse en: donde han puesto el foco de interés para mirar la UE los medios de Amé-
rica Latina Caribe.

POLITICA/RELAC. INTER.

3.4. Los temas que mas interesan en la UE sobre
América Latina Caribe

ECONOMIA Y FINANZAS _ TRANSPORTE
3% 2%

COMERCIO
4%

DATOS MAS DESTACADOS DEPORTES
26%

Las tres categorias de noticias sobre Améri-
ca Latina Caribe que mas han interesado en
la UE han sido los siguientes: Deportes con
un 26%, Relaciones Internacionales-Politica
con un 17%; y Desastres naturales, con un
10%.

En cuarto y quinto lugar sociedad (9%) y sa-
lud con un 8%,. En el sexto puesto, medio
ambiente, 8%, seguida de comercio, econo-
mia y finanzas y transporte, estds ultimas
por debajo del 5%.

SOCIEDAD
9%

POLITICA/RELAC. INTER.
17%

DESASTRES
NATURALES

10%

TURISMO
13%

METODOLOGIA

Los Graficos 8 y 9 muestran los porcentajes de las categorias de noticias en la que hemos agrupado las noticias mas
frecuentes sobre la UE que aparecen en el Google/noticias de cada uno de los paises de América Latina Caribe y vice-
versa. La busqueda se ha realizado entre enero del afio 2018 y septiembre del afio 2017.
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3.5. Grado de cristalizacion en los medios de
comunicacion de las entidades UE

y América Latina Caribe

METODOLOGIA

Este grafico muestra la pro-
porcidn de noticias de Améri-
ca Latina Caribe en las que se
menciona a la entidad UE y la
proporcion de noticias en la UE
en las que se menciona Amé-
rica Latina (en, al menos, una
de las lenguas oficiales de cada
pais de la UE). La busqueda se
ha realizado entre enero del
afio 2018 y septiembre del afio

2019. U

en Améri

DATOS MAS DESTACADOS

Continda siendo la entidad UE Ia
que esta totalmente asentada en la
opinion publica de América Latina
Caribe. Sin embargo con la entidad
América Latina en la UE no ocurre lo
mismo.

UE
en América Latina

2017

E
ca Latina

2015

America Latina
en la UE

America Latina
en la UE

America Latina
en la UE

G

UE
en América Latina



30,5%

DATOS MAS DESTACADOS -

El lider europeo mds mencionado en’
las noticias de los paises de América
Latina Caribe ha sido el primer mi-
nistro de Reino Unido Boris Johnson,
que acapara el 30,5%. En segundo
lugar, el presidente de Espafia Pedro
Sanchez, con un 23,8% El tercer lugar
lo ocupa el mandatario francés En-
manuel Macron con un 22,1%. Varios
escalones por debajo, con menos del
10%, la canciller Merkel con un 7,1y
en quinto lugar, el presidente de Por-
tugal Anonio Costa.

3,6% 3,2%
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DATOS MAS DESTACADOS

El lider mas mencionado de América
Latina Caribe en las noticias de los
Estados de la UE ha sido el presiden-
te de Brasil Jair Bolsonaro, con un
23,3%, seguido por Nicolas Maduro,
con un 21% y Andrés Manuel I6pez
Obrador, Presidente de México con
un 9,9%. Entre los tres, acaparan el
54% de todas las menciones.




